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Warren Buffett u samo 3 rijeCi objasnio kako
uspjeti u poslovnom svijetu

* Poznati financijski investitor i milijarder Warren Buffett koji je prema
Forbesu 'tezak' 84 milijarde dolara, dao je savjet kako mozete
povecati svoju vrijednost u poslovnom svijetu, a sastoji se od samo tri
rijeci.

* "Investirajte u sebe", porucio je Buffett rekavsi kako misli na potrebu

razvijanja komunikacijskih vjestina jer su one danas u poslovnom
svijetu od krucijalne vaznosti.

e "Ako ne znas komunicirati, to je kao da mahnes djevojci u mraku.
Nista se zapravo ne dogodi. Mozes imati svu pamet svijeta, ali moras
je biti sposoban prenijeti. A prenosenje je komunikacija", rekao je za
kraj.
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Odnosi javnoséu

{ Komunikacija Organizacija Javnoscu

Dva pristupa Podrucja primij.
1. Jednosmijerna 1. Korporacije
(informiranje) 2. Politika

2. Dvosmijerna 2. NGO
(komuniciranje) 4. Sport
5. Slavni...

Dvije javnosti
1. Unutarnja
2. Vanjska

Odnosi s javnoscéu
dvosmjerna komunikacija sportske organizacije sa
svojom unutarnjom i vanjskom javnoscu.
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(Sto je bio) CILJ PREDAVANIJA

* Ukazati i razviti

* svijest modernih trenera

* 0 vaznosti javnosti u njihovom (budu¢em) radu,
* vaznosti medija kao najvaznije ciljne javnosti

* i vaznost osobnih odnosa s javnoscu

* tj. projiciranje imidza i reputacije.
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